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rescono le offerte
occupazionali nel-
le aziende legate
al mondo della co-
municazione su in-
ternet. La torinese Domino,
agenzia web che realizza pro-
dotti di comunicazione per
multinazionali come Fiat Au-
to, Alfa Romeo, New Holland,
Nike, Cellular Line, Alpitour,
Denso e Petronas, ha ingran-
dito i suoi confini. Ha acquisi-
to la Faber, la principale web
agency di Venezia, 800 mila

L’ANNUNCIO
Liacquisizione di Faber
avverra venerdi a Venezia
alla Punta della Dogana

curo di ricavi e 14 dipendenti.
«Prevediamo un aumento di
fatturato di circa il 20% - spie-
gano dall’azienda -, che supe-
rera quest’anno i 4 milioni di
euro». Nel 2013, i professioni-
sti impiegati passeranno da
38a65.

L'annuncio del raddoppio
avverra questo venerd, nel ca-
poluogo veneto, quando verra
comunicato ufficialmente il
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cambio di strategia aziendale:
«Dal puro digitale, abbracciamo
oggi un concetto di interazione
totale tra consumatori e azien-
de. Stiamo diventando un'inte-
raction agency che, attraverso
il web, aiuta le realta aziendali
nostre clienti a convertire in bu-
siness l'attivitd di comunicazio-
ne», dice Andrea Bosso, respon-
sabile consulenza e strategia del
gruppo. Lui, insieme a Gianni

Borgna, responsabile commer-
ciale, ed Emiliano Cianci, re-
sponsabile It e software, nel '96
hanno lanciato 1a sfida della con-
quista del web. Una scommessa
che vuole diventare un «caso
aziendale di successo nel setto-
re», lavorando per aziende di im-
portanza mondiale.

La realizzazione del nuovo
portale Fiat in diverse lingue,
con navigazione semplificata e

tecnica «call to action» («linvito
al pubblico a compiere un’azio-
ne»), & un esempio. E studiato
per creare una forte connessio-
ne tra il visitatore e il prodotto,
facendo nascere un cliente po-
tenziale. «Il risultato & stato im-
mediato: una crescita del 120%
al mese dei test drive prenota-
tix, proseguono dal’azienda. Un
modello di innovazione & anche

il portale dej trattori:New Hol-

land, focalizzato sulle strategie
di persuasione dei clienti del set-
tore agricolo. Per Alpitour, «Do-
mino sta lavorando per ridise-
gnare da zero l'intera customer
experience journey: un percor-

“so che guidera l'utente all'inter-

no del sito». Sempre del gruppo
torinese ¢ il progetto di lancio
del club Nike We Run Torino,
creato all'apertura del nuovo ne-
gozio di Nike. Nel portale si tro-
vano sessioni di allenamento cu-
rate da otto professionisti, consi-
gli sullalimentazione, l'abblgha
mento, le dotazioni tecniche e in-
formazioni su come partecipare
ai principali eventi sportm

1l web diventa sempre piut il-.
nuovo cahale pubbh\tano pre-
ferito dalle aziende.
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