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Cemit Interactive Media, oltre 40
anni di esperienza nel marketing
relazionale. Offriamo campagne
efficaci, gestite con competenza e
passione.
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La pubblicita..
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DAL MASS AL SOCIAL MEDIA
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I cambiamenti
sono troppo grandi
per ignorarli




Stima del mercato pubblicitario

niclsen

(Dati netti) 2011 2012

{Migliaia di Eurn) Gen./Set. Gen./Set. Var.% _
TOTALE PUBBLICITA' 6,145,327 5,425,206
QUOTIDIANI 970,901 821,865 -15.4
PERIODICI 609,710 509,687 -16.4
v 3,254,647 2,851,095 -12.4
RADIO 315,824 290,371 -8.1
INTERNET (Fonte: FCP-Assointernet) 442,031 485,307 9.8
OUTDOOR (Fonte: AudiQutdoor) 83,269 72,978 -12.4
TRANSIT 70,758 63,104 -10.8
OuUT OF HOME TV 7,307 6,758 -7.5
CINEMA 25,767 20,170 -21.7
DIRECT MAIL 365,112 303,872 -16.8




Dalla comunicazione lineare..
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Fonte: http://en.wikipedia.org/wiki/Models_of _communication



..alla comunicazione transazionale
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Un nuovo Paradigma:
tra 5 anni non si
parlera piu di
tradizionale, digital
© mobile sara tutta

comunicazione cross
marketing



Valori del nuovo
paradigma crossmediale:

l_Rendere 1l cliente
piu intelligente in
fase di analisi



Big Data = Transactions + Interactions + Observations

Terabytes

Gigabytes

Megabytes

BIG DATA
Sensors / RFID / Devices
Mobile Web Y Sentiment
User Click Stream
Web logs AJB testing
; .
Offer history 4 Dynamic Pricing
>
-l
- Affiliate Networks
chlallo Search Marketing
LiTer gQeta
_F _ Behavioral Targeting
PROI LU Dynamic Funnels

Increasing Data Variety a

User Generated Content

Social Interactions & Feeds

Spatial & GPS Coordinates

External Demographics
Business Data Feeds
HD Video, Audio, Images
Speech to Text

Product/Service Logs

SMS/MMS

Source: Contents of above graphic created in partnership with Teradata, Inc.




guantita

Dalla massa alla nicchia:
la coda lunga

TV generalista pochi canali,
mercato di massa

Un milione di magazine tutti uguali
per consumatori tutti uguali

TV specializzata, tanti canali
con diversificazione dell’offerta

Un milione di magazine tutti diversi
per consumatori tutti diversi

varieta



Valori del nuovo
paradigma crossmediale:

2 piu originale in
fase di comunicazione



http://www.youtube.com/watch?v=bq7HPS
R4xO8&feature=youtu.be



http://www.youtube.com/watch?v=41mBt8
ONrFw&feature=youtu.be



Valori del nuovo
paradigma crossmediale:

3_pi1‘1 attento alle
reale necessita dei
suol consumatori



http://www.youtube.com/watch?v=6yIn9NG
toNE



MULTICANALITA

Presidiata attraverso un controllo integrato @

ERO55 M

DIA CHANN

el canall.




LO SVILUPPO DELLA MULTICANALITA

| I mio

9 mio 7 mio

Reloaded Tradizionali Open minded Indifferenti Esclusi
Anche nel 201 | crescono significativamente i Esclgsn Reloaded
due cluster di consumatori piu multicanale 4% 1 9%

: R . _
fino a raggiungere quota 25,0 milioni (47%). IRdifareny
Sonq consumatqu coinvolti nei processi di | 7% Tradizionall
relazione con le imprese, per cui il passaparola - 9%

e diventato una leva aggiuntiva di marketing e
Il web un luogo dove sempre di piu si -
prendono le informazioni prima di decidere ,Peﬂ_mihded
un acquisto. . 28%

/‘;‘//{ ¢." Nielsen, Osservatorio Multicanalita 201 |
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Dove comunicare!



Il cross marketing

CANALI MONDADORI

CROSS
MARKETING

FACE TO FACE

DIGITAL
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Divisione Digibtal At
Cemilt Interackive

Media (40 anni di
Direck Markelting)
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Azienda del
Gruppo
Mondadort
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Se anche
un giorno...



http://www.youtube.com/watch?v=9c6W4C
CcuomM4




..quel giorno,
userxreino ancora su
libri di carta

per lmparare a
suonare 1’ UKULELE
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